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Section1
กำรท่องเท่ียว

กับบทบำทกำรขับเคล่ือน
เศรษฐกิจหลังโควดิ
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ภำคท่องเท่ียวโลกในช่วงหลังโควดิฟื้ นตัวแขง็แรง แต่ไม่เท่ำเทียมกันระหวำ่งภูมิภำค
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ที่มำ: UN Tourism และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมำยเหต:ุ a Asia Pacific ได้แก่ South Asia, South East Asia, North East Asia และ Oceania

กำรฟื้ นตัวของนักท่องเท่ียวระหวำ่งประเทศท่ัวโลก (%เทียบกับปี 2562)(บน) 
และ กำรฟื้ นตัวของรำยได้จำกนักท่องเท่ียวระหว่ำงประเทศท่ัวโลก (%เทียบกับปี 2562)(ล่ำง) 
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กำรฟื้ นตัวมีจ ำนวนนักท่องเท่ียวระหวำ่งประเทศ
ในระดับภูมิภำคย่อยท่ัวโลก

(% เทียบกับปี 2562)
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ที่มำ: UN Tourism, PwC รวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมำยเหตุ: Southern/Medit. Eur. คือ Southern/ Mediterranean Europe
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1.6 เท่ำ3 เท่ำ
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ปีที่มีกำรจัด
ฟุตบอลโลก
ครัง้ที่ 22

ส่องภูมิภำคท่ีมีกำรฟื้ นตัวของภำคกำรท่องเท่ียวท่ีโดดเด่น

จ ำนวนนักท่องเท่ียวต่ำงชำติ
(ล้ำนคน)

2562 2563 2564 2565 2566

รำยได้จำกนักท่องเท่ียวต่ำงชำติของกำตำร ์
(พันล้ำนเหรยีญสหรฐั)

ปีที่มีกำรจัด
ฟุตบอลโลก
ครัง้ที่ 22



5ที่มำ: กระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ รวบรวมโดย Krungthai COMPASS
หมำยเหตุ: รำยได้นักท่องเที่ยว 9M2562 และ 9M2567 จะใช้รำยได้จำกผู้เยียมเยือนทั้งชำวไทยและต่ำงชำติ ซึ่งจะมีควำมแตกต่ำงกับรำยได้จำกนักท่องเที่ยวชำวไทยและต่ำงชำติ
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รำยได้จำกภำคกำรท่องเท่ียวไทย 
(ล้ำนล้ำนบำท)

ภำคกำรท่องเท่ียวไทยทยอยฟื้ นตัวเขำ้ใกล้ระดับก่อนกำรระบำดโควดิ-19

รำยได้จำกนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติ        รำยได้จำกนักท่องเที่ยวคนไทย  (x%) อตัรำกำรฟื้ นตัวเมื่อเทียบกับปี 2562
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ที่มำ: UN Tourism กระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ สภำพัฒน์ วเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
หมำยเหตุ: (a) 10 ประเทศยอดนิยมมำจำก 10 ประเทศที่มียอดสะสมของนักท่องเที่ยวมำกที่สุดในโลก ใน 9 เดือนของปี 2567

(b) China = 0 แสดงถึง ยังขำดข้อมูลกำรฟื้ นตัวของประเทศจีน (China) (C) 

กำรฟื้ นตัวของนักท่องเท่ียวต่ำงชำติ
ของ 10 ประเทศยอดนิยม
ใน 9 เดือนแรกของปี 2567

(% เทียบกับปี 2562)

คะแนน Travel Sentiment ของนักท่องเท่ียว
ต่ำงชำติต่อ 10 ประเทศยอดนิยม
ใน 9 เดือนแรกของปี 2567 

(คะแนน)

ทิศทำงกำรท่องท่องเท่ียวไทยและกำรขับเคล่ือนต่อไปด้วย Man-made Destination

สัดส่วนรำยได้จำกนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติต่อ GDP

สัดส่วนรำยได้จำกนักท่องเที่ยวคนไทยต่อ GDP 
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Section 2

ส่อง
Man-made 
Destination
ท่ัวโลก
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ส่อง Man-made Destination ท่ัวโลก

ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สรำ้งข้ึน ตัวอย่ำงในต่ำงประเทศ ตัวอย่ำงในประเทศไทย

1. แหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมเชิงวฒันธรรม (Culture related)
1.1 สถำนท่ีท่ีมีควำมส ำคัญทำงประวติัศำสตร ์อำทิ โบรำณสถำน อำคำร

และอนุสำวรย์ีทำงประวติัศำสตร ์
1.2 สถำนท่ีท่ีมีควำมส ำคัญทำงศำสนำ

2. แหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมเชิงประเพณี (Tradition related)
2.1 งำนแสวงบุญ 
2.2 งำนเทศกำลและงำนประเพณี

3. แหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมเพ่ือควำมบันเทิง (Entertainment related)
3.1 สวนสนุก (Amusement) และสวนสนุกธมีพำรค์ (Theme Park)
3.2 กำรแข่งขันกีฬำ
3.3 คอนเสิรต์ เฟสติวลั
3.4 ศูนย์รวมควำมบันเทิงส ำหรบัครอบครวั (Family Entertainment 

Complex)

4. แหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมเชิงธุรกิจ (Business related)
4.1 กำรประชุม กำรท่องเท่ียวของกลุ่มบรษัิท กำรสัมมนำ นิทรรศกำรเชิง

ธุรกิจ (Meeting, Incentive, Convention and Exhibition: 
MICE)

ตึกเบิรจ์ 
คำลิฟำ 

สหรฐัอำหรบั
เอมิเรตส์

วดัพระแก้ว

เทศกำลดอกไม้ไฟ 
ญีปุ่่น เทศกำลมหำสงกำรนต์

ดิสนีย์แลนด์

งำนแข่งขัน
ฟุตบอลโลก 
FIFA 
World Cup

สวนน้ำโคลัมเบียร ์พิกเจอรส์ งำนแข่งขัน Motor GP

World Economic 
Forum 2024 L.A. Comic Con กำรประชุมเอเปค ปี 2565 งำนหนังสือระดับชำติ

ที่มำ: FORMS OF TOURISM PRODUCT , ส่ือ วเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS

พีระมิด อยีิปซ์

https://dspace.nuft.edu.ua/server/api/core/bitstreams/258fa1f1-7d43-4cca-b16d-50984730a96d/content
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2
รูปแบบกำรลงทุน

4
ประเภทแหล่งท่องเท่ียว

กำรลงทุนขนำดใหญ่ 
(Large Scale 
Investment)

 สถำนที่เพ่ือควำมบันเทิงครบครนัขนำดใหญ ่
อำทิ สวนสนุก (Theme Park)

 งำนอเีวนท์ระดับโลก (World Class Events) 
อำทิ งำนฟุตบอลโลก (FIFA World Cup)

กำรลงทุนขนำดเล็ก 
(Small Scale 
Investment)

 งำนอเีวนท์เพ่ือควำมบันเทิง (Entertainment
Events)  อำทิ งำนแข่งขันรถยนต์สูตรหนึ่ง 
(FIA Formula One World Championship) 

 งำนประชุม สัมมนำ กำรท่องเที่ยวเป็นรำงวลั 
กำรประชุมนำนำชำติ และงำนแสดงสินค้ำ
(MICE)

จดักลุ่มรูปแบบกำรลงทุนและแหล่งท่องเท่ียว Man-made Destination
ประเภทกำรลงทุน Man-made Destination

ที่มำ:  วเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
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Tokyo
Disneyland

Disney World 
Florida 

ค่ำใช้จ่ำยต่อคน
(บำท/ครัง้) 11,225 17,950

 ค่ำเข้ำชมสวนสนุก 2,150 4,800

 ค่ำท่ีพัก 6,800 10,800

 ค่ำอำหำร เครื่องด่ืม 475 2100

 ค่ำของท่ีระลึกอื่น ๆ 1,800

ประเภทแหล่งท่องเท่ียว#1 : สถำนท่ีเพ่ือควำมบันเทิงครบครนัขนำดใหญ่ (1)

ที่มำ: AECOM Theme Index 2023, The Walt Disney Company  ส่ือ และวเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
หมำยเหตุ: 1.) นับรวมจ ำนวนผู้เข้ำชม Disney Theme Park, สถำนที่ให้ควำมบนัเทิงของ Disney Experience ในพ้ืนที่ ๆ ติดกับ Disney Theme park

2.) อตัรำแลกเปลี่ยน 33.98 ณ วนัที่ 7 พ.ย. 2567

ตัวอย่ำงค่ำใช้จำ่ยต่อคนในดิสนีย์แลนด์

ตัวอย่ำงประเภทแหล่งท่องเท่ียว#1
สถำนท่ีเพ่ือควำมบันเทิงครบครนัขนำดใหญ่

“ธีมพารค์  (Theme Park)”

มีตัวอย่ำงเปน็“DisneyLand” ซึ่งเปน็

ธีมพำรค์ยอดนิยมของโลก
ดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้ำมำเย่ียมชมและใช้บรกิำร

กวำ่ 142 ล้ำนคน

ในป ี2566
จำกสวนสนุกดิสนีย์แลนด์ท่ีต้ังอยู่ใน 5 ประเทศท่ัวโลก

มีตัวอย่ำงกำรลงทุนล่ำสุด คือ“Shanghai DisneyLand”
เปน็ดิสนีย์แลนด์แห่งล่ำสุดของโลกซ่ึงใช้เงินลงทุนเริม่ต้น

กวำ่ 2.14 แสนล้ำนบำท
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Marina Bay 
Sands (สิงคโปร)์

SkyPark
Observation 
Deck

The 
Shoppes 

at 
Marina 

Bay Sands

ArtScience
Museum

ตัวอย่ำงประเภทแหล่งท่องเท่ียว#1
สถำนท่ีเพ่ือควำมบันเทิงครบครนัขนำดใหญ่

“ศูนย์รวมความบันเทิงส าหรบัครอบครวั 
(Family Entertainment Complex: FEC)”

หน่ึงในตัวอย่ำงของ FEC ท่ีมีชื่อเสียงไปท่ัวโลก

“Marina Bay Sands ” ประเทศสิงคโปร ์

ใช้เงินลงทุน

รำว 2.4 แสนล้ำนบำท 

มีส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกและกิจกรรมหลำกหลำย 
เช่น 1.) SkyPark Observation Deck

2.) ArtScience Museum 
และ 3.) The Shoppes 

ที่มำ: Marina Bay Sands  รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ประเภทแหล่งท่องเท่ียว#1 : สถำนท่ีเพ่ือควำมบันเทิงครบครนัขนำดใหญ่ (2)
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0.42

10.80

2561 2565

Russia Qatar

25 เท่ำ
กลุ่มใช้จ่ำยต่ำ กลุ่มใช้จ่ำยสูง

ค่ำใช้จ่ำยต่อคน 
(บำท/ทรปิ) 40,980 104,200

 ค่ำเครื่องบิน 27,200 68,000

 ค่ำท่ีพัก
(คน/2 คืน) 8,000 9,000

 ค่ำซ้ือสินค้ำและ
ของท่ีระลึก 680 6,800

อื่น ๆ 1,700 3,400

ประเภทแหล่งท่องเท่ียว#2 : งำนอเีวนท์ระดับโลก (World Class Event) 

เม็ดเงนิลงทุนของประเทศเจำ้ภำพกำรจดังำน
แข่งขันฟุตบอลโลก 2 ครัง้ล่ำสุด

(ล้ำนล้ำนบำท) 

ข้อมูลกำรใช้จำ่ยของนักท่องเท่ียวใน
งำนแข่งขันฟุตบอลโลก กำตำร ์ปี 2565

ที่มำ: IMF, Bloomberg, Investor Management Services และวเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
หมำยเหตุ: (a) 1 ทรปิ มำจำกกำรเข้ำชมกำรแข่งขันฟุตบอล 1 เกม และพักค้ำงแรม 2 คืน (b) อตัรำแลกเปลี่ยน 33.98 ณ วนัที่ 7 พ.ย. 2567 (c) เม็ดเงนิลงทุนของกำร
แข่งขันฟุตบอลโลกที่กำตำรไ์นับรวมกำรลงทุนสรำ้งเมืองใหม่ และโครงสรำ้งพ้ืนฐำนขนำดใหญ่อื่น  อำทิ กำรสรำ้งสนำมบนิใหม่และเมืองใหม่ และใช้เวลำลงทุนรว่ม 10 ปี

มีตัวอย่ำงเปน็

“งำนฟุตอบลโลกปี 2565
ท่ีกำตำร ์”

ดึงดูดนักท่องเท่ียวต่ำงชำติ

กวำ่ 1 ล้ำนคน

ในช่วงกำรแข่งขัน
และสรำ้งรำยได้มำก

ถึง 6.8 หมื่นล้ำนบำท
ในช่วงช่วงเดียวกัน

ตัวอย่ำงประเภทแหล่งท่องเท่ียว#2 งำนอเีวนท์ระดับโลก (World Class Event)
“งานฟุตบอลโลก (FIFA World Cup)”
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Japanese
Grand Prix

Chinese
Grand Prix

Singapore 
Grand Prix

ค่ำใช้จ่ำยต่อคน
(บำท/3 วนัแข่งขัน) 34,629 33,881 54,757 

 ค่ำบัตรเข้ำชม 8,092 5,168 18,462

 ค่ำท่ีพัก(คน/2 คืน) 7,837 10,013 17,595 

 ค่ำซ้ือสินค้ำและของท่ีระลึก
และของเบ็ดเตล็ดอื่น ๆ 18,700

ตัวอย่ำงประเภทแหล่งท่องเท่ียว#3
งำนอีเวนท์เพ่ือควำมบันเทิง

(Entertainment Events) 
มีตัวอย่ำงเปน็กำรแข่งขันควำมเรว็บนถนน

“งำนแข่งขันรถยนต์สูตรหน่ึง (Formula One)” 
ท่ีมีเพียง 34 สนำมท่ัวโลก และมีเพียง 3 รำยกำรท่ีจัดในเอเชีย 

ได้แก่ ญ่ีปุน่ จีน และสิงคโปร์
โดยตัวอย่ำงกำรแข่งขันในสิงคโปรใ์ช้เม็ดเงินลงทุน

รำว 5.2 พันล้ำนบำทต่อปี

และเฉพำะในช่วงท่ีมีกำรจัดงำน (20-22 ก.ย. 2567) 
มีนักท่องเท่ียวท้ังชำวสิงคโปรแ์ละชำวต่ำงชำติเข้ำรว่มงำน

กวำ่ 2.7 แสนคน 

และสรำ้งรำยได้ต่อภำคกำรท่องเท่ียวสิงคโปร์

มำกถึง 4.6 พันล้ำนบำท

ข้อมูลค่ำใช้จำ่ยเฉล่ียของงำนแข่งขันรถยนต์สูตรหน่ึง 
(Formula One:F1) ในสำมสนำมของเอเชีย

ประเภทแหล่งท่องเท่ียว#3 : งำนอีเวนท์เพ่ือควำมบันเทิง(Entertainment Events) (1) 

ที่มำ: FINANCE BUZZ และวเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
หมำยเหตุ: อตัรำแลกเปลี่ยน 33.98 ณ วนัที่ 7 พ.ย. 2567



14

ระยะเวลำจัดงำน

~3 
วนั

ค่ำใช้จ่ำยเฉล่ีย

~4-5
หมื่นบำท/ครัง้

ค่ำใช้จ่ำยเฉล่ีย และระยะเวลำพ ำนัก

15ที่มำ: Tomorrowland , FestivalSherpaและวเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
หมำยเหต:ุ อตัรำแลกเปลี่ยน 33.98 ณ วนัที่ 7 พ.ย. 2567

ตัวอย่ำงประเภทแหล่งท่องเท่ียว#3
งำนอเีวนท์เพ่ือควำมบันเทิง(Entertainment Events)

“เทศกาลดนตรMีusic Festival” 

มีตัวอย่ำงเป็น“ เทศกำลดนตรทีูมอรโ์รวแ์ลนด์
( Tomorrowland Music Festival) ”

เป็นเทศกำลดนตรอีเิล็กทรอนิกส์ท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก 
มีผู้เข้ำชมจำกกวำ่ 200 ประเทศ

และมีผู้เข้ำรว่มงำนกวำ่ 

4 แสนคนต่อปี และสรำ้งรำยได้มำกถึง 4.8 พันล้ำนบำทในปี 2566

ประเภทแหล่งท่องเท่ียว#3 : งำนอีเวนท์เพ่ือควำมบันเทิง(Entertainment Events) (2) 



1515

8.9%
CAGR

2567                  2575F

19.32 690

553

505

472

463

425

363

304

303

259

USA

Italy

Spain

France

Germany

United Kingdom

Japan

Netherlands

Portugal

Canada

156

152

151

141

139

134

119

109

104

103

Paris, France

Singapore

Lisbon, Portugal

Vienna, Austria

Barcelona, Spain

Prague, Czech

Rome, Italy

Madrid, Spain

Dublin, Ireland

Seoul, South…

มูลค่ำตลำด MICE ท่ัวโลก (ล้ำนล้ำนเหรยีญสหรฐัฯ) 
10 อนัดับประเทศท่ีมีอเีวนท์ MICE มำกท่ีสุดในปี 2566 (งำน)(ซ้ำย) 
และ 10 อนัดับเมืองท่ีมีอเีวนท์ MICE มำกท่ีสุดในปี 2566 (งำน)(ขวำ)

9.70

ประเภทแหล่งท่องเท่ียว#4 : งำนประชุม สัมมนำ กำรท่องเท่ียวเป็นรำงวลั และงำนแสดงสินค้ำ (MICE)

กำรท่องเท่ียวเชิงธุรกิจในกลุ่ม MICE สำมำรถแบ่งออกได้เป็น 4 ประเภท ได้แก่ 1.) งำนประชุม (Meetings) 2.) กำรท่องเท่ียวเป็น
รำงวลั (Incentive) กำรประชุมนำนำชำติ (Conference) และงำนแสดงสินค้ำ (Exhibition)

ที่มำ: Fortune Business Insights, ICCA’s Country and City Ranking 2566 และวเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
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Section 3

ประเมินศักยภำพ

แหล่งท่องเท่ียว 
Man-made ของไทย
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เทรนด์นักท่องเท่ียวท่ัวโลก ต่ำงให้ควำมสนใจกับประสบกำรณ์เดินทำง 

ที่มำ: : Deloitte Travel Outlook (2024) 

สัดส่วนนักท่องเท่ียวท่ัวโลกท่ีระบุถึงควำมสนใจ
ต่อกำรเดินทำงสู่แหล่งท่องเท่ียวแบบ Man-made 

42%

44%

49%

2564 2565 2566

สัดส่วนควำมสนใจเข้ำรว่มกิจกรรม
และงำนเทศกำลต่ำงๆ

20%

23%
25%

2564 2565 2566
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สัดส่วนนักเดินทำงไปยังแหล่งท่องเท่ียว Man-made ในเมืองไทยเพ่ิมสูงขึน้

ที่มำ: กำรส ำรวจพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชำวไทยและชำวต่ำงชำติที่เดินทำงท่องเที่ยวในประเทศไทย ปี 2564 และ 2566 โดยกระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ

ควำมสนใจเดินทำงไปแหล่งท่องเท่ียวท่ีสรำ้งเพ่ือกำรพักผ่อน 
เปรยีบเทียบระหวำ่งนักท่องเท่ียวชำวไทยและชำวต่ำงชำติ

(%)

2564 2566

28.1

56.5

50.6

64.2

ชำวไทย ต่ำงชำติ
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มองตลำด Man-made ไทยขยำยตัวต่อเน่ือง โดยเฉพำะกลุ่มต่ำงชำติยังโตได้อกีมำก

จ ำนวนนักท่องเท่ียวแบบ Man-made 3 กลุ่มของไทย ระหวำ่งปี 2565-2567 
(พันคน)

337 818 1,000
4,436

16,852

22,200

2565 2566 2567F

นักท่องเที่ยวต่ำงชำติ           นักท่องเที่ยวไทย 

กลุ่ม MICE

251 305 462

3,340

3,800
4,338

2565 2566 2567F

กลุ่มงำนเทศกำล

675 830 1,018

6,071

7,473

9,165

2565 2566 2567F

กลุ่มผู้เยี่ยมเยือนสวนสนุก

ที่มำ: ส ำนักงำนส่งเสรมิกำรจัดประชุมและนิทรรศกำร (TCEB) กระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ และ International Association of Amusement Parks and Attractions 
(IAAPA) วเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
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เทรนด์ท่องเท่ียวโลกท่ีคนรุน่ใหม่สนใจผจญภัยต่ำงแดน เป็นโอกำสของตลำด
ท่องเท่ียวแบบ Man-made ในเมืองไทย 

ที่มำ: กำรส ำรวจ State of Travel Survey ณ เดือนมีนำคม 2567 โดย McKinsey 

ระดับควำมสนใจต่อกำรเดินทำงท่องเท่ียว 
จ ำแนกตำมนักเดินทำงแต่ละกลุ่มอำยุ 

(%)

เพ่ิมขึ้นมำก          เพ่ิมขึ้น            อื่นๆ  

41

37

28

22

35

35

36

33

24

28

36

45

Gen Z 

Gen Y

Gen X

Baby 
Boomer

ควำมถ่ีในกำรเดินทำงเฉล่ียต่อปี 
จ ำแนกตำมแหล่งเป้ำหมำยกำรเดินทำงและกลุ่มอำยุ 

(ครัง้)

2.3

2.7

2.2
2.3

2.1
2.3

1.7

1.1

Gen Z Gen Y Gen X Baby Boomer

Domestic International
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คำด นทท. ต่ำงชำติ กลุ่ม Man-made จะพุ่งสู่ 3.1 ล้ำนคนในปี 2568

ที่มำ: วเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS

จ ำนวนและคำดกำรณ์นักท่องเท่ียวต่ำงชำติท่ีเดินทำงไปเยี่ยมเยือนแหล่งท่องเท่ียว Man-made 
(พันคน)

MICE Theme park           Event 

337
818 1,000

1,400675

830

1,018

1,222

251

305

462

483

1,263

1,953

2,480

3,105

2565 2566 2567F 2568F



22

ประเมินรำยได้ นทท. Man-made ปี 68 แตะ 1.8 แสนล้ำนบำท หรอื 0.9% ของจดีีพี

ที่มำ: วเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS

ประมำณกำรค่ำใช้จ่ำย และรำยได้จำกนักท่องเท่ียวต่ำงชำติท่ีเยี่ยมเยือนแหล่งท่องเท่ียว Man-made 

2567F 2568F

54.5

58.3

ค่ำใชจ้่ำยเฉลี่ยต่อหัว (พันบำท)

135.2

180.9

รำยได้ นทท. (พันล้ำนบำท)
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กำรลงทุน Man-made สรำ้งกระแสรำยได้อนำคตชดเชยเม็ดเงนิลงทุน

ที่มำ: วเิครำะห์โดย Krungthai COMPASS
สมมติฐำน:
1) ค ำนวณโดยใช้อตัรำแลกเปลี่ยน 34 บำท/ดอลลำรส์หรฐัฯ (30 พ.ย. 2567)
2) นับเฉพำะเงนิลงทุนเริม่ต้นของเซี่ยงไฮ้ดิสนีย์แลนด์
3) เม็ดเงนิลงทุนของกำรแข่งขันฟุตบอลโลกที่กำตำรไ์ม่นับรวมกำรลงทุนสรำ้งเมืองใหม่ และโครงสรำ้งพ้ืนฐำนขนำดใหญ่อื่น  อำทิ กำรสรำ้งสนำมบนิใหม่และเมืองใหม่ 
4) รำยได้จำกงำนฟุตบอลโลกรวมรำยได้จำกกำรถ่ำยทอดสด
5) จ ำนวนนักท่องเที่ยง ณ ปีที่จัดงำนนับเฉพำะช่วงที่นักท่องเที่ยวที่เดินทำงมำชมงำนแข่งขันฟุตบอลโลก ณ ประเทศกำตำร์
6) รำยได้จำกนักท่องเที่ยวต่ำงชำติที่เกิดหลังกำรจัดงำนฟุตบอลโลกในกำตำรจ์ะเป็นส่วนหนึ่งที่ช่วยก่อให้เกิดควำมคุ้มค่ำจำกกำรลงทุนในโครงสรำ้งพ้ืนฐำน 

คำดกำรณ์รำยได้ งบลงทุน และควำมคุ้มค่ำของแหล่งท่องเท่ียว Man-made

กรณีท่ี 1 กรณีท่ี 2

Shanghai 
Disneyland

Qatar
FIFA World Cup

เงินลงทุนเฉล่ีย 
(แสนล้ำนบำท)

2.14 4.96

ปีท่ีจดังำน ปีหลังจดังำน

รำยได้เฉล่ียต่อปี
(แสนล้ำนบำท)

0.5 0.68 0.51

จ ำนวนนักท่องเท่ียวเฉล่ียต่อปี
(ล้ำนคน)

9.6 1 0.49

ระยะเวลำคืนทุนเฉล่ีย
(ปี)

4.3 9.4



This report is not intended to provide the basis for any evaluation of the financial 
instruments discussed herein. The information was obtained from various sources; we do not 
guarantee its accuracy or completeness. In particular, information provided herein should be 
regarded as indicative, preliminary and for illustrative purposes only. There is no 
representation that any transaction can execute at such terms or price. 

Information provided in this report is not intended to constitute legal, tax or accounting 
advice in relation to entering into any transaction and does not have regard to the particular 
needs of any specific person who may receive this report. Clients should consult their own 
financial advisors regarding the appropriateness of investing in any investment strategies 
discussed or recommended in this report and should understand that statements regarding 
future prospects may not be realized. While all information this presentation has been 
produced or compiled from sources believed to be reliable, the Bank makes no representation 
as to its accuracy or completeness. 

Disclosures 




